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Medialni prostor v CR = 100%

Vliv mainstreamovych
Vliv

aIternatlvnlch médii

Mainstream vnasi néjaké svoje téma,
napr. tvrzeni Petra Fialy o mozném
dosazeni némeckych mezd
Alternativni média téma
rozebiraji a tvrzeni Fialy oznacuji
za nerealné, nesmysl nebo primo lez.

Mainstream mzZe byt spokojen, protoze
jeho téma Fialy a némeckych mezd se
diskutuje ve 100% medilédniho prostoru

V alternativnich médiich panuje

uspokojeni, protoze se podarilo jednoznacné

a presvédcivé dokazat a dolozit, Zze Fiala opét

Ize, vymysli si a dezinformuje s cilem vyhrat nésledujici
volby. Redlné ovsem alternativni média pfristupuji na hru
podle "jejich pravidel" a délaji reklamu, byt negativni, lidrovi,
proteZzovaném mainstreamem. Ve skutecnosti tedy medialni
prostor alternativy pracuje ve prospéch a cile mainstreamu!!!

V obou segmentech medialnéiho prostoru se projednava téma vne-
sené mainstreamem. V ¢asti ovliviiované a rizené mainstreamem
pozitivné v ¢asti fizené a ovliviiované alternativou negativné.

Nicméné - i negativni reklama je reklama !!!

VYSLEDEK:

alternativa diskutuje téma
mainstreamu

Medialni prostor v CR = 100%
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“ Vliv
alternativnich médii

Mainstream vnasi néjaké svoje téma,
napr. tvrzeni Petra Fialy o mozném
dosazeni némeckych mezd

Vliv mainstreamovyc

médii \

Alternativni média téma naprosto
ignoruji a diskutuji svoje pozitivni téma,
napr. "Jak opravit stavajici nefunkéni systém®.

Mainstreamu se nepodafilo nastolit téma
ve 100% medidlniho prostoru a prichazi
s novym tématem,

Alternativni média i nové téma naprosto
ignoruji a diskutuji stale jen svoje pozitivni téma,
napr. "Jak opravit stavajici nefunkéni systém" nebo jiné nové

Mainstream zjistuje, pro¢ se na alternativé nediskutuje
jeho téma a prichazi s objevem, Ze dezolati diskutuji

0 "Zméné systému". Lepsevici téma rozebiraji a
oznacuji za nerealné, nesmysl, rusky narativ

nebo primo protidemokratickou ¢innost

V obou segmentech medialnéiho prostoru se projednava téma vne-
sené alternativou. V ¢asti ovlivihiované mainstreamem negativné
v Casti ovliviiované alternativou pozitivné - situace je tedy opacna.

Nicméné - i negativni reklama je reklama !!!

VYSLEDEK: téma alternativy se diskutuje

VvV mainstreamu




